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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2023-2029年中国旅游景区开发行业发展态势与市场前景预测报告》报告

中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈

，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的

产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规

律，是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 

旅游景区相关概述及发展环境 22  第一节 旅游景区的相关概述 22  一、旅游产业的特性 22  （

一）旅游业定义 22  （二）旅游业三要素 22  （三）旅游业产业链 22  二、旅游景区的定义 23  

三、旅游景区构成要素 23  （一）游览 23  （二）娱乐 23  （三）旅行 23  （四）饮食 24  （五

）住宿 24  （六）购物 24  四、旅游景区级别划分 24  五、旅游景区行业地位 24  第二节 旅游景

区发展的经济环境  二、工业经济发展形势分析 27  三、社会固定资产投资分析 28  四、全社会

消费品零售总额 29  五、对外贸易发展形势分析 30  第三节 旅游景区发展的政策环境 31  一、

近年中国主要旅游支持政策 31  二、《中华人民共和国旅游法》 32  三、促进文化与旅游结合

发展的指导意见 52  四、《国务院关于加快发展旅游业的意见》 52  五、金融支持旅游业加快

发展的若干意见 53  六、《旅游质量发展纲要（2013-2020年）》 55  七、旅游局令第38号《旅

游行政处罚办法》 55  八、国家对旅游业发展扶持力度不断加大 56  九、《旅游景区质量等级

管理办法》 57  第四节 旅游景区发展的消费环境 58  一、城乡居民收入消费情况分析 58  二、

居民收入与旅游消费相关性 59  三、城乡居民人均旅游花费情况 60  四、居民奢侈品消费情况

分析 60  第五节 旅游景区发展的交通环境 62  一、铁路投资建设情况 62  二、公路投资建设情

况 63  三、机场投资建设情况 67  四、交通行业客货运输情况 68  第六节 旅游景区发展的社会

环境 70  一、中国人口总量及结构 70  二、中国城镇化发展进程 71  第七节 国民旅游休闲制度

分析 72  一、休假制度对旅游发展影响 72  （一）国际带薪休假制度比较 72  （二）休假对各

国旅游业影响 76  （三）日本休假旅游案例分析 77  （四）台湾休假旅游案例分析 80  二、旅

游休闲纲要颁发必要性 81  三、旅游休闲纲要修订情况 81  四、旅游休闲纲要试点情况 81  五

、鼓励旅游消费落实带薪休假 82     第二章 国内外旅游业整体运行形势透析 84  第一节 世界旅

游行业发展分析 84  一、经济发展情况分析 84  二、世界旅游行业发展概况 86  三、旅游经济

增长情况 88  四、国际旅游人数分析 89  五、国际旅游收入分析 89  六、主要国冢及地区旅游

业概况 90  （一）美国 90  （二）欧洲 91  （三）日本 92  （四）台湾 93  第二节 中国旅游业发

展概况 95  一、中国旅游市场发展概述 95  二、旅游业发展方式转变 96  三、旅游信息化发展

情况 96  四、旅游市场存在的问题 99  第三节 中国旅游市场总体情况 99  一、国内旅游业发展

特征 99  二、旅游总收入增长情况 100  三、旅游业零售市场规模 101  第四节 中国旅游市场调

查情况 102  一、全国旅游投诉情况分析 102  二、全国游客满意度调查情况 106  三、旅游者消



费价格指数分析 108  四、中国公民旅游关注度分析 109  第五节 中国旅游行业竞争格局 114  一

、旅游业竞争格局 114  二、国内竞争格局及其变化 115  （一）旅游区竞争格局 115  （二）旅

行社业务竞争格局 115  （三）旅游业竞争的变化趋势 116     第三章 中国旅游行业细分市场分

析 117  第一节 国内旅游市场发展分析 117  一、国内旅游人数规模 117  二、国内旅游收入规模

117  三、国内旅游人均花费 118  第二节 入境旅游市场发展分析 119  一、入境旅游接待人数 119

 二、入境旅游外汇收入 121  三、入境旅游客源情况 122  （一）客源结构分析 122  （二）客源

入境方式 123  （三）入境旅游目的 124  （四）年龄及性别结构 126  四、入境旅游过夜游客数

127  第三节 出境旅游市场发展分析 128  一、中国出境旅游市场规模分析 128  二、中国出境旅

游市场特征分析 129  三、中国长线出国旅游发展现状 130  四、中国居民出境旅游意向调查 131

 （一）居民出境旅游计划调查 131  （二）居民出境旅游目的分析 132  （三）居民出境旅游选

择偏好 132  （四）居民出境旅游目的地偏好 133  （五）居民旅游信息渠道调查 134  五、中国

出境旅游市场趋势分析 135  第四节 黄金周及小长假旅游市场分析 136  一、十一黄金周旅游市

场分析 136  二、春节 黄金周旅游市场分析 138  三、十一黄金周旅游市场分析 138  四、春节 黄

金周旅游市场分析 139  五、十一黄金周旅游市场分析 140  六、元旦小长假旅游市场分析 140  

七、春节 黄金周旅游市场分析 142  八、清明小长假旅游市场分析 142  九、十一黄金周旅游市

场分析 143  十、元旦黄金周旅游市场分析 146  十一、春节 黄金周旅游市场分析 147  十二、十

一黄金周旅游市场分析 149     第四章 中国旅游景区发展现状分析 150  第一节 中国景区资源现

状综述 150  一、中国景区资源规模 150  二、中国世界遗产名录 150  三、中国5A级旅游景区分

析 152  （一）5A级旅游景区发展变迁 153  （二）5A级旅游景区分布情况 153  四、全国特色景
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业发展动态 166  二、第2季度景区调研 168  （一）旅游景区景气状况 168  （二）旅游景区行业
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四、企业盈利能力分析 577  五、企业偿债能力分析 577  六、企业运营能力分析 578  七、企业
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运营能力分析 630  七、企业成本费用分析 631  第十五节 西安曲江文化旅游股份有限公司 631  

一、企业基本情况 631  二、企业经营情况分析 632  三、企业经济指标分析 633  四、企业盈利

能力分析 634  五、企业偿债能力分析 634  六、企业运营能力分析 635  七、企业成本费用分析

635     第十五章 中国旅游业前景展望与趋势预测 637  第一节 中国旅游市场发展前景分析 637  

一、旅游行业&ldquo;十三五&rdquo;规划纲要分析 637  二、旅游业信息化&ldquo;十三



五&rdquo;发展目标 639  三、旅游公共服务&ldquo;十三五&rdquo;专项规划 640  四、《国民旅

游休闲纲要》规划目标 642  第二节 国民旅游休闲纲要内容前瞻 642  一、落实带薪休假制度推

动长线旅游 642  二、加强旅游设施建设扩大旅游人群 645  三、进一步刺激国民休闲旅游消费

646  （一）银发旅游与修学旅游 646  （二）奖励旅游 647  （三）福利旅游 647  四、后续系列

国民旅游政策展望 648  第三节 中国旅游行业发展趋势分析 649  一、中国将成最大国内游市场

649  二、中西部地区旅游业发展将提速 649  三、竞争将加速旅游企业整合重组 650  四、高端

旅游成未来新的旅游热点 651  第四节 中国旅游市场发展情况预测 651  一、国内游市场发展情

况预测 651  二、入境游市场发展情况预测 652  三、出境游市场发展情况预测 653  四、中国在

线旅游市场规模预测 654     第十六章 中国旅游景区投资战略研究 656  第一节 旅游景区投资开

发概述 656  一、景区项日投资问题 656  二、景区项目投资方式 656  （一）自然景区投资方式

656  （二）文化景区投资方式 657  （三）人造景区投资方式 657  三、景区建设项目投资模式

658  四、规范旅游景区投资行为 658  第二节 中国旅游景区投资现状分析 659  一、海东旅游投

资建设情况 659  二、颐和集团拟投资开发台山温泉城 660  三、陆浑湖文化旅游度假区综合项

目 660  四、曲沃文化旅游项目投资建设情况 660  五、甘肃张掖公开拍卖旅游景区经营权 661  

六、平和投资打造国际级汽车露营基地 662  第三节 中国旅游景区投资机会分析 662  一、中国

旅游景区市场消费潜力 662  二、中国旅游景区投资环境分析 663  三、旅游景区具有良好投资

价值 663  第四节 中国旅游景区投资风险分析 664  一、政策风险 664  二、竞争风险 664  三、市

场风险 664  四、经营风险 665  五、自然灾害不可抗因素风险 665  第五节 中国旅游景区投资策

略与建议 666     第十七章 中国旅游景区关联企业投融资及IPO上市策略指导 667  第一节 旅游

景区关联企业融资渠道与选择分析 667  一、旅游景区企业融资方法与渠道简析 667  二、利用

股权融资谋划企业发展机遇 669  三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道 673  四、适度债权融资

配置自身资本结构 674  五、关注民间资本和外资的投资动向 675  第二节 旅游景区关联企业境

内IPO上市目的及条件 676  一、旅游景区企业境内上市主要目的 676  二、旅游景区企业上市

需满足的条件 677  （一）企业境内主板IPO主要条件 677  （二）企业境内中小板IPO主要条件

678  （三）企业境内创业板IPO主要条件 679  三、企业改制上市中的关键问题 680  第三节 旅

游景区关联企业IPO上市的相关准备 681  一、企业该不该上市 681  二、企业应何时上市 681  

三、企业应何地上市 682  四、企业上市前准备 682  （一）企业上市前综合评估 682  （二）企

业的内部规范重组 682  （三）选择并配合中介机构 683  （四）应如何选择中介机构 683  第四

节 旅游景区关联企业IPO上市的规划实施 683  一、上市费用规划和团队组建 683  二、尽职调

查及问题解决方案 687  三、改制重组需关注重点问题 691  四、企业上市辅导及注意事项 693  

五、上市申报材料制作及要求 695  六、网上路演推介及询价发行 697  第五节 旅游景区关联企

业IPO上市审核工作流程 698  一、企业IPO上市基本审核流程 699  二、企业IPO上市具体审核



环节 699  三、与发行审核流程相关的事项 702  略&bull;&bull;&bull;&bull;完整报告请咨询客服

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202308/398412.html

http://www.cction.com/report/202308/398412.html

